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ASSIDUITE 'ASSIDUITE ET DISPENSE D'ASSIDUITE ASSIDUITE ASSIDUITE ET DISPENSE
TYPE D'EPREUVE COEFFICENT | Typedépreuve TYPE D'EPREUVE Type d'épreuve
écrit sur site, oral sur prévue pour les &crit sur site, oral sur TYPE DE TYPE D'EPREUVE prévue pour les "
Code Apogée | Nature |INTITULE ELEMENT PEDAGOGIQUE Elément péda‘i‘f‘g&‘;’"‘"é TveE EE CONCTI_ROLE site, dossier, épreuve & :?é”"ée de I“,Z"é'b“éf étudiant.es I',) e“"f;s: site, dossier, épreuve 3 5;:::&% Neutralisation? | CONTROLE CC  |écri, oral, dossier, 5 EPT:U"’; étudiant.es I',) e""f;:: ')éfr:’“it':f 5 EPTEEUI\)IEE
ou fon noté ) ou distance, CM validé en preuve men dispensé.es P distance, CM validé en ouCT CMvalidé en TD dispensé.es P d t’ .
™ pédagogique dassiduité ™ dassiduité losster
SLSHUEA3 UE__THEORIES DE LA MARQUE | | | | | | | [ | | | | | | |
S5LSHA013 TD _|Histoire et Théorie de la marque noté
5LSHA023 TD__|Concepts fondamentaux et avancés noté
5LSHA033 TD |La forme-marque noté cT Dossier CcT Dossler
5LSHA043 TD_|La dissémination sociale de la marque noté
5LSHA053 TD _|Marque, innovation et pensée créative noté
5LSHUEB3 ECONOMIE ET GESTION DE LA MARQUE | [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ | |
5LSHBO13 TD __|Micro et macro-économie des marques sulv neutralisation
5LSHB023 TD__|[Evaluation financiére des marques suiv neutralisation
5LSHB033 TD _|Evolution des marchés noté CcT E 3h CcT E
5LSHB043 TD _|Apercu de la sociologie des organisations noté cc D+0 cc D+0
5LSHBOS3 TD _|La gestion de la marque interne a I'entreprise noté CcT E 3h CcT E
5LSHUEC3 SOCIOCULTURE ET CONSOMMATION | | | | | | | | [ [ [ [ [ [ |
5LSHC013 TD _|Histoire et sociologie de la noté cc b cc D
5LSHC023 TD | Marques "cultes" et identitaires noté cc cc
5LSHC033 TD [Critique sociale, éthique et responsabilité des marques noté cc D+0 cc D+O
5LSHC043 TD__|Sémiotique des cultures de la consommation noté cc D+0 cc D+0
5LSHCO53 TD _[Langages électroniques, médiatiques et spatiau» noté CcT E 3H CcT E
5LSHUED3 COMMUNICATION ET MARKETING [ [ [ [ [ [ [ [ [ | | | | | |
5LSHDO13 TD _|Marketing de la marque noté cc £ M cc E
5LSHDO023 TD__|Communication publicitaire et hors médias noté cc cc
5LSHDO33 TD _[Marques et internet noté cc EOUD cc EQUD
5LSHDO043 TD | Marques et distribution noté cr E [5 3
S5LSHDO53 TD _ [Droit des marques noté CcT E CcT E
5LSHDO63 TD _|Etude des marchés sur la marque noté cc R . cc R
5LSHD073 TD _[Etudes de cas noté cc cc
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